MEETING

MAATWERK IN ONS
EILANDENRIJK

Over twee maanden s het zover, dan bestaat het congresbureau Zeeland officieel. De afgelopen twee

jaar hebben oprichters Balth. Roessingh en Chris den Dekker hard gewerkt om dit mogelijk te maken.

Vooruitlopend op dit heuglijke feit, organiseerde Meeting Magazine een tafeldiscussie over Zeeland als

zakelijke destinatie. De deelnemers vormden een fascinerende groep van aanbieders, provincie en deze

keer zelfs een PCO. De locatie was het charmante Landgoed Moermond in Renesse, waar we met echte

Zeeuwse holussen werden verwelkomd.

Gezeten in een prachtige zaal van het eeuwenou-
de kasteel komt het gesprek al snel op de moge-
lijkheden van Zeeland. Meeting Magazine vraagt
zich af of het toeristen-imago van deze provincie
niet fnuikend is voor de profilering op de zakelij-
ke markt. Henriétte van Baaren ziet dit zeker niet
zo: “Het is juist een uitdaging om beide markten
te bewerken. Zeeland heeft een prachtige om-
geving en mooie accommodaties. Je merkt dat
enthousiaste toeristen terugkomen met collega’s
voor een meeting.” Ook Rob Scharff ziet hier juist
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een positief punt: “Beide doelgroepen werken
juist aanvullend. Het is een ideale kans om aan
potentiéle zakelijke gasten ‘soft’ de provincie te
verkopen.” Van Baaren vervolgt: “Daarom is het
zo belangrijk dat toeristen goed ontvangen wor-
den, dat ze in een warm nest terecht komen. Dan

zien ze hoe het hier werkt.”

Belgié
Hans van den Assem denkt niet dat de leisure-

gasten een probleem zijn, maar juist de onbe-












